
Lo sponsor 
Svolta Virtus 
Sulle maglie 
c'è Segafredo 

La Virtus entra nell'era Segafredo 
Baraldi: «Per ora siamo lo sponsor» 
Accordo da 300 mila curo. Zanetti e anche socio della Fondazione. Basciano: «I prezzi caleranno poco» 

«Storia, Orgoglio, Futuro: se 
è passione è per sempre». Si 
celebra sotto questa insegna, il 
matrimonio fra la Virtus e Se­
gafredo al Palazzo di Varigna-
na. Già socio forte della Fon­
dazione, ora il marchio del 
caffè e il suo proprietario Mas­
simo Zanetti fanno un passo 
avanti molto eloquente met­
tendo il loro nome sulle ma­
glie bianconere, nell'anno del­
la ripartenza dalla A2 dopo 
una dolorosa retrocessione 
che non tutti hanno ancora di­
gerito. Maghe che saranno rin­
novate (Macron ancora spon­
sor tecnico e Saclà secondo 
sponsor), la S rossa di Segafre­
do in bellavista e una grande V 
nera sullo sfondo dopo le po­
lemiche sul logo bianconero 
mignon dello scorso anno. 
«Siamo arrivati in uno dei mo­
menti più difficili — dice Luca 
Baraldi, amministratore unico 
di Segafredo Zanetti Grandi 
Eventi — Ma siccome gli uo­
mini veri si vedono nel mo­
mento della difficoltà, devo 
ringraziare Massimo Zanetti 
che è stato chiamato nuova­
mente a sostenere lo sport bo­
lognese e ha deciso di farlo 
con grande entusiasmo anche 
nella Virtus. Oggi scendiamo 
in campo anche noi, guardan­
do al futuro e non al passato». 

Affrancarsi dal peso di una 
storia di successi è il punto di 
partenza per tornare grandi, 
dettato da un'azienda vincente 
(già sponsor del Bologna cal­
cio dal 1986 al 1989), leader nel 
proprio settore e non abituata 
ad agire da comparsa. L'accor­
do è di un anno con opzione 
per quello successivo: «Siamo 
quotati in borsa quindi comu­
nicheremo presto il valore 
economico al mercato aziona­
rio — spiega Baraldi —. È un 
contratto importante, in linea 
con i valori della Virtus e non 
della A2». Si parla di una cifra 
attorno ai 300 mila euro, un 

chip che fa pensare anche a un 
peso maggiore e a nuovi equi­
libri all'interno della proprietà 
in Fondazione: «Oggi partia­
mo con questa impostazione, 
poi un domani mai dire mai— 
apre la porta Baraldi —. Ab­
biamo grande stima di questa 
società, strada facendo valute­
remo ma per il momento sia­
mo sulla linea della sponsoriz­
zazione, restando soci in Fon­
dazione». Magari spendendo 
parole, all'interno dell'assem­
blea dei soci, che acquisiranno 
sempre maggior peso nelle 
decisioni e nelle strategie. 

È stata una presentazione 
all'insegna della lettera S di Se­

gafredo: «S come sofferenza 
perché per vincere bisogna sa­
per soffrire, ma anche come 
sognare», ha detto Baraldi. 
«La S rossa mi fa pensare a su­
dore e sacrificio, se li frullia­
mo bene può uscire un succes­
so», incalza Alberto Bucci, 
presidente di Virtus Pallacane­
stro; «Un nuovo inizio, da qui 
si riparte con una S che sa mol­
to di successo», si lancia Pietro 
Basciano, presidente dimis­
sionario della Fondazione; 
«Dovremo essere bravi a so­
stenere il peso dei marchi Vir­
tus e Segafredo, che per noi 
devono essere un onore non 
un onere. E per onorarli dovre­
mo essere una squadra, la S 
più significativa», chiude Ra­
magli. 

Nei prossimi giorni verrà 
presentata la campagna abbo­
namenti, «senza drastiche ri­
duzioni di prezzi, perché la 
Virtus è la Virtus in A o in A2», 
ha detto Basciano. Un tasto sul 
quale, però, non tutti i soci, 
anche fra i più influenti, sono 
allineati: qualcuno spingereb­
be per prezzi più popolari per 
cercare di attirare più tifosi, 
prevedendo un calo notevole 
di entusiasmo. 
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Da sapere 
• La Virtus ha 
presentato lo 
sponsor 
Segafredo 

(con una 
maglia 
provvisoria, 
quella ufficiale 
sarà resa nota 
da Macron più 
avanti e avrà 
una grande V 

nera sul petto) 

• Segafredo 
ha firmato per 
una stagione 
per circa 300 
mila euro 

• Già socio 
fondatore, 
Zanetti 
potrebbe nei 
prossimi mesi 
assumere un 
ruolo sempre 

più importante 
anche nella 
gestione della 
società 
bianconera 
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